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Кешенді емтихан бағдарламасы Қазақстан Республикасының 2018 жылғы 12-

қазандағы №563 (№ 152, 2011ж. 20-сәуір) бұйрығымен бекітілген Оқытудың кредиттік 

технологиясы бойынша оқу процесін ұйымдастыру қағидалары, Қазақстан 

Республикасының 2018 жылғы 30-қазандағы №595 бұйрығымен Тиісті үлгідегі білім беру 

ұйымдары қызметінің үлгілік қағидалары, Қазақстан Республикасы Білім және ғылым 

министрінің «Жоғары және жоғары оқу орнынан кейінгі білім берудің мемлекеттік 

жалпыға міндетті стандарттарын бекіту туралы» 2022  жылғы 20 шілдедегі №2  

«бұйрығына сәйкес әзірленді. 

Кешенді емтихан бағдарламасы 6В03239 – Журналистика білім беру бағдарламасы 

бойынша білім алушыларды қорытынды аттестаттауды ұйымдастыру және жүргізу 

тәртібін анықтайды. 

Кешенді емтиханға оқу жоспары мен оқу бағдарламаларының талаптарын толық 

орындаған білім алушылар жіберіледі. 

     Қорытынды аттестаттау мақсаты: 6В0329-Журналистика білім беру бағдарламасын 

зерделеу аяқталғаннан кейін алынған төмендегі білім беру нәтижелерін және игерілген 

құзыреттерді бағалау болып табылады:  

Б1.Оқу –танымдық: білімін және дағдыларын тәжірибе жүзінде 

қолданады;ақпараттың артықшылықтары мен кемшіліктерін жазып 

көрсетеді;конструктивті ойлайды, өзінің көзқарасын идеяларға жүгіну негізінде 

дәлелдейді;өзіндік тұжырым қалыптастыру үшін әртүрлі көзқарастарды мақсатты түрде 

зерттейді;заманауи ақпараттық технология түрлерін қолдануды жазып көрсетеді; АКТ 

құралдарын өзінің кәсіби іс-әрекетіне сәйкес дәлдікпен басқарады; АКТ құралдарын 

қолдануда ұқыптылық қатынаста болуды түсінеді және көрсетеді. 

Б2.Жеке тұлғалық: кәсіби және тұлғалық тұрғыдан өсуге ұмтылады;өз уақытын 

тиімді ұйымдастырады, пайдаланады;өзінің әрекетінде жауапкершілікті сезінеді, 

техникалық қауіпсіздік ережелерін сақтайды,қоршаған ортаны қорғауда белсенділік  

танытады;командада өз ойын нақты жеткізеді,жаңа шешімдерді нәтижеге сәйкес ұсынады; 

топта жұмыс істеуге қабілетті,өз пікірін ұжым пікірімен ұштастыра біледі, қақтығыстарды 

шешуде өз көзқарасы мен идеалдарын жақтауда жоғары сенім көрсетеді; қоғамдық 

нормаларға негізделетін әлеуметтік-этикалық құндылықтарды түсіндіреді;кәсіптік 

қызметінде дәлдікпен қолданады;өзге халықтардың мәдениетіне толерантты 

Б3.Коммуникативтік: қазақ, орыс, шетел тілдері, қарым –қатынас 

технологиясы,педагогикалық риторика және конфликтология саласындағы білімдерді 

қолданады; конструкциялық диалог ауқымындағы іскерліктері мен дағдылардан 

нұсқауларға сәйкес жүзеге асырады;көп мәдениетті,көп этикалы,көп конфессионалды 

қоғамдық қарым-қатынас,педагогикалық ынтымақтастыққа қабілетті және толерантты. 

Б4. Кәсіби: қаржылық,  экономикалық қатынастарды рационалды ұйымдастыра білу, 

қаржы қатынастарын реттеуге қатысты заңдар мен нормативтік құжаттарды 

білу,экономиканы тиімді қаржыландыру механизмінің әдіс-тәсілдерін 

қолдау;экономикадағы қаржы-несие жүйесінің ұйымдастырылуына қарай шаруашылық 

субъектілер арасындағы қаржылық қатынастарды талдау,қаржы-бюджет,ақша-несие 

сферасындағы,банктік сақтандыру және инвестициялық технологиялар саласындағы орын 

алған жағдайларды бағалау;басқару шешімдерін қабылдауда қаржылық сараптамаларды 

зерттей білу,қаржы қозғалысындағы қабылданатын тұжырымдамалардың өміршеңдігін 

болжау. 

 

Емтихан сұрақтары кешенді емтихан үшін бекітілген пәндер  мазмұнынан қамтылады 

және білім беру бағдарламасының жоғарыда  көрсетілген оқыту нәтижелерінің кәсіби  

құзыреттерін  бағалауға бағдарланады. Яғни сұрақтар білім мен білігін кәсіби қызметте 

қолдану қабілетін бағалайды. 

Белгіленген шекті балдан төмен білімнің қанағаттанарлықсыз бағасын алған кезде 

білім алушылар екінші кезеңіне  жіберілмейді. 
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Кіріспе 

 

Мемлекеттік емтихан студенттердің журналистикаға байланысты 

барлық пәндер бойынша даярлығын тексеретін қорытынды емтихан болып 

есептелінеді. 

Бағдарламада қарастырылған журналистиканың әр кезеңіндегі 

мәселелері университетте журналистикадан мамандар даярлау талабына сай 

алынды. 

Студенттер ұлттық баспасөз тарихының пайда болуыы мен 

қалыптасуы, алғашқы көсемсөзшілер мен газет-журнал редакторларынан 

бастап таныстыра отырып, олардың шеберлік мектебінен тәлім алуды 

меңгерді. Алғашқы шыққан газет-журналдардың өзіндік ерекшеліктерін, 

редакциялық құрылымдық өзгешелігін, журналистика саласында жұмыс 

атқаратын шығармашылық мамандардың бұрынғы және қазіргі міндеттері 

мен қойылатын талаптарындағы өзгешеліктерін сараптау талап етіледі. 

Мемлекеттік емтиханның сұрақ-сауалдары осы бағдарлама негізінде 

жасалынады. Әр билетте журналистика тарихынан, жанрлық түрі мен 

қызметінен сұрақ беріліп, талдануы қажет етіледі. 

Ұлттық ақпарат тарату мен сақтаудың түрлері мен пішіндерін 

меңгеруді, ақпарат тартату құралдарының материалдық түрлерінің өсу, даму 

эволюциялық жолынан кеңінен мағлұмат берілуі тиіс.  
 

Мамандық бойынша мемлекеттік емтиханның мақсаты мен 

міндеттері 

 

Бағдарламаға енгізілген журналистика тарихының теориялық 

мәселелері жоғары оқу орындарынды журналистика мамандарын даярлау 

талабына сай іріктеліп алынды. 

Журналистика негіздерінен, электронды ақпарат құралдарынан 

өткізілетін мемлекеттік емтихан студентердің, қазақ журналистикасының 

тарихы, қазіргі журналистиканың жанрлық түрі мен қызметі, 

публицистикалық шығармашылық негіздері, интернет журналистика, 

телерадиожурналистика, шетел журналистикасынан алған теориялық, 

практикалық білімдерін тексеретін қорытынды емтихан болып есептеледі. Әр 

билет 3 сұрақтан тұрады. Бірінші кешенді емтиханның бірінші сұрағы 

журналистика тарихына, екінші сұрақ қазіргі журналистиканың жанрлық түрі 

мен қызметі орналса, үшінші сұрақ, публицистикалық шығармашылық 

негіздерінен тұрады.  

 

Мемлекеттік емтихан жүргізудің тәртібі 
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Мемлекеттік емтиханды бұйрықпен бекітілген мемлекеттік емтихан 

комиссиясы қабылдайды. Оның құрамына комиссия төрағасы және мүшелері 

кіреді. 

Мемлекеттік емтихан билеттері оқу бөлімінен жабық күйінде алынып, 

емтихан басталғанда ашылады. Студенттер билет алған соң, дайындалуға 45 

минут уақыт беріледі. Алғашқы кезекте 6 студент кіргізіледі. Комиссия 

құрамына техникалық хатшы кіреді. Ол мемлекеттік емтиханның хаттамасын 

жүргізеді. Хаттамада студенттердің билеттерінің сұрақтары жазылады және 

комиссия мүшелерінің қол қоюымен бағалары көрсетіледі. Студент билеттің 

3 сұрағына да жауап бере алмаса, комиссия шешімімен «2» деген баға алады. 

Мұндай жағдайда құлаған студент мемлекеттік емтиханды қайта 

тапсыруға келесі жылы ғана мүмкіндік алады. 
 

 

1-КЕШЕНДІ ЕМТИХАН 

«ЖУРНАЛИСТИКА» пәнінен кешенді емтихан бағдарламасының 

МАЗМҰНЫ 

 

1-ПӘН: 

«Қазақ журналистикасының тарихы» пәнінің бағдарламасы 

 

Ұлттық журналистиканың ілкі белгісі ежелгі түрік руна алфавитімен бәдізделген 

Орхон, Енесей, Талас өзендері бойынан табылған тас бітіктерден көрініс тапқан. Мұндай 

ескерткіштер қатарына ғылыми ортада белгілі болған Білге қаған (683-734), Күлтегін 

(684-731), Тониқуқ, Күлі Чор, Мойын Чор, Қар Чор, т.б. жәдігерлердегі сюжеттер мен 

оқиғалар желісі, образдар бейнесі мен жер-су атауларына байланысты суреттеулерден 

публицистік белгілердің нышанын, ақпарат таратудың көшпелілерге ғана тән 

ерекшеліктерін аңғаруға болады. Ежелгі көшпелі түріктер ақпаратты тасқа басу арқылы 

сол дәуір шежіресін болашақ ұрпақтың мәңгі есінде қалдыруды көздеген. Міне, бұл тастан 

түйін түйген ата-баба қолының табы қалған әрбір кесек-кесек кітаптың эволюциялық өсу 

қозғалыс-қимылын жан-жақты ғылыми зерделеп, сараласақ, өркениетке қосқан сүбелі 

жаңалығы бүгінгі бұқаралық ақпарат құралдарының іргесі берік қаланғандығы деуіміз 

хақ. 

"Тәржіман" газеті 1883 жылғы көкек айының 10-күнінен бастап 1918 жылдың 

ортасына дейін Қырымның Бақшасарай қаласында шығып тұрды. Бұл мерзімді 

баспасөз — Ресей патшалығына қараған түрік тілдес ұлт пен ұлыстардың арасында 

тұңғыш жарық көрген ізашар газет болуымен құнды. Басылымның редакторы әрі 

шығарушысы — әйгілі журналист, жазушы, ғалым, көп қырлы талант иесі Ысмайылбек  

Ғәспрәлі [Исмайлбей Гаспринский]. Ол "Тәржіманды" өзі түзген араб графикасындағы 

әліп биі негізінде "Тілде, істе, пікірде бірлік!" ұранымен күллі түрік жұртына ортақ 

рухани пәрменді құрал деңгейіне көтеруді көздеді. Бұл алдына қойған мақсатына 

Ы.Ғәспрәлі жетті. "Тәржіман" газетінің географиялық таралу аймағы Ресейге қараған 

түрік халықтарын былай қойғанда, Түркия, Египет, Иран, Ауғанстан,  Үндістан,  Қытай,  

Монғолия,  Франция,  Алмания мемлекеттерін қамтыды. Сондай-ақ, туыстас түрік тілдес 

елдердің бәрінде газет озінің меншікті тілшілерін ұстады. Мәселен, Мәскеу, Петербор, 

Қазан, Уфа, Орынбор, Теке, Павлодар, Алматы, Ташкент, Түркістан, Аштархан,  тағы 

басқа қалаларда "Тәржіманның" арнаулы тілшілері қызмет етті.  

Қазақ журналистикасының басында тұрған, қазақ баспасөзінің қарлығашы саналатын 

"Түркістан уалаяты" газеті біздің журналистикамыздың тарихының бастау көзі болып 

табылады. "Түркістан уалаяты" газеті Түркістан генерал-губернаторлығының орталығы 
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Ташкент қаласында 1870 жылдың 28 сєуірінен бастап, орыс тілінде шығып тұрған. 

"Туркестанские ведомости" газетіне қосымша ретінде айына төрт рет екі саны қазақ 

тілінде, екі саны өзбек тілінде шығарылды. "Дала уалаяты" газеті 1888 жылдың 1 

қаңтарынан, 1902 жылдың 12 сєуіріне дейін Омбы генерал-губернаторлығында орган 

ретінде Омбы қаласынан үзіліссіз 14 жыл бойы шығып тұрды. Орысшасы "Киргизская 

степная газета" деп аталды. "Торғай" газеті жєне "Тургайская газета" 1895 жылы Орынбор 

қаласында облыстық басқарманың ресми органына қосымша ретінде шыға бастады. 

Басылымның ғұмыры 15 жылға созылды. Өзі шығып тұрған уақытта "Торғай" газеті сол 

кездегі жұтқа, эпидемияға байланысты, қоғамдық құбылыстарды сынайтын фельетондар, 

халық ауыз єдебиетінің үлгілерін жариялады. 

"Фикир" ("Пікір") газеті 1905 жылы 27 қарашада Орал қаласында жарық көрді. 

Мерзімді баспасөздің редакторы әрі шығарушысы татар халқының аяулы перзенті 

Камиль Муттығұлұлы Тухфатуллин болды. "Фикир" газеті түңғыш санынан бастап 

бірнеше нөмірін қазақ тілінде жариялады. Бұл басылымға қазақ оқығандары көптеп 

тартылды. Оншақты саны шыққан соң ғана газет дәуір тыныс-тіршілігін татар, 

башқұрт елдерінде бейнелеуге ойысты. Алайда бұл газет — қазақ, татар, башқұрт 

халықтарының мұң-мұқтажы мен мұрат-мүддесін көздеген ортақ басылымға айналды. 

"Фикир" газеті ұлт баспасөзі мен қоғамдық ойдың дамуына, қалыптасуына орасан зор 

үлес қосты. Бұған дейін бұл мерзімді басылым "қазақ баспасөзінің тарихына ешбір 

қатысы жоқтай" зерттеушілер назарына ілікпей келгенді. Қазақ баспасөзі тарихынан 

"Фикир" газетінің лайықты орнын алмауына басты себеп - кеңес өкіметінің түрік тілдес 

ұлт пен ұлыс арасын алшақтатуға жүргізген пәрменді идеологиялық ықпал-әсерінен 

қалыптасқан. Сондықтан өз топырағымызда жарық көрген отандық тылсылымды 

тереңірек зерделеуге мүмкіндік туды. 

"Торғай газеті" ("Тургайская газета") 1896-1910 жылдар. Онда жарияланған 

материалдар. "Қазақ газеті" (1907 жыл). Оны шығарушылар мен авторлар құрамы. "Серке" 

(1907 жыл) газеті. "Улфат" газетінің қосымшасы ретінде жарық көрген "Серке" гаазетінің 

тағдыры. "Серке" газеті һәм редакторы Шаһмардан Қосшығұлұлының қызметі. "Серке" 

газетінің тензоры туралы деректер. Газеттегі М.Дулатұлының мақалалары. "Орал" (1907 

жыл) газеті. Саяси бағыты. Ондағы қазақ еңбекшілері атынан жарияланған "Ашық хат". 

"Қазақстан" газеті (1911-1913 жылдар). Газеттің бағыт-бағдары. Редакция алқасы 

мен авторлық құрамы. Ондағы Е.Бұйрин, Ғ.Қарашұлы, Қаратаев, С.Меңдешұлының 

қызметтері. Газет бетінде көтерілген басты проблемалар. Петербург жұмысшыларының 

бүкілхалықтық "Правда" газеті (1912-1914 жылдар). Онда жарияланған Қазақстанға 

қатысты материалдар. "Правда" газетінің тілшісі Ж.Болғанбаевтің қызметі. 

Қазақтың ой ойлаған оқығандарын топтастырып, ұлттың мұң-зарын ортаға салып, 

қоғамдық пікірдің дамуына желкен болған тұңғыш "Айқап" журналының (1911-1915) 

тарихи маңызы. Мұхамеджан Сералиннің ұйымдастырған жеке журналының ұлттық 

деңгейге көтерілуі. "Айқап" журналының көшпелі қазақтың ұлттық санасын сапалық 

жаңа сатыға көтеруге қосқан орасан зор тарихи үлесі. Патшалық Ресейдің Қазақстандағы 

отарлау  саясатын  әшкерелеудің  мерзімді  баспасөз  тиімді мінберіне айналдырылуы 

С.Торайғырұлының оқу, өнер, білім, ғылым мәселелеріне арналған жарияланымдары.  

Қазан, Уфа, Орынбор, Санкт-Петербург, Мәскеу, Ташкент қалаларында қазақ 

тіліндегі кітаптардың басылуы. Қоғамдық-саяси әдеби кітаптардың көбеюі. Абай 

Құнанбайұлы, Әлихан Бөкейхан, Ахмет Байтұрсынұлы, Міржақып Дулатұлы, Халел 

Досмұхамедұлы, Мұхамеджан Тынышбайұлы, Мағжан Жұмабайұлы, Елдес Омарұлы, 

Мұхтар Мырзаұлы (Мурзин), Телжан Шоханұлы, т.т. кітаптары.  

"Қазақ" газетінің жарыққа шығуына тікелей ықпал еткен қоғамдық-саяси, 

әлеуметтік-шаруашылық, мәдени-рухани алғышарттар. "Қазақ" газетінің тұңғыш рет 

реформаланған әліпбимен және таза қазақ емлесімен жарық көруі. Газет дизайны мен 

көркемдік безендірілуі. Газеттің қаржы көзін шешуі және техникалық мүмкіндігі. 
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"Азамат" серіктігін ұйымдастырудың басты себебі "Қазақ" газетінің материалдық 

базасы мен шығармашылық қуат қоры. "Қазақ" газетін цензуралық бақылау.  

"Сарыарқа"  (1917-1919)  газетінің  жарық  көруіне  қоғамдық-саяси сәттіліктің 

алғышарттары.  XX  ғасырдың басында қазақ халқы Ресей жүргізген отарлық саясатының 

қанауы мен езгісінен әбден шаншылып, жебірленудің шегіне жетті. Сол қысылған 

уақытта көш бастар елдердің көп алда шығуы, олар дүниеге әкелген басылымдардың қазақ 

ұлысының көкейіндегісін дөп басуы заңды құбылыс болатын. Міне, осындай "Қазақ" 

газетінің ықпал әсерінен елдік мұратына ту етіп дүниеге әкелген «Сарыарқа» газеті еді. 

"Сарыарқа" газеті— қазақтың ұлттық қоғамдық-саяси жүйесіне тың серпіліс, жаңа леп 

әкелген басылым. "Сарыарқа" газеті қазақ баспасөз тарихында бағзыдан жетіп, үзіліп 

қалған мемлекеттік, елдік билік  үрдістерді жаңа дәуірге сәйкес үйлестіріп, 

сабақтастырған, ұлттық автономия  құруды  кең насихаттаған,  сол  аркылы дербес саяси 

объектіге айналуға үлес қосқан жерге Алашорда өкіметінің органы болды.  

"Жас  азамат"  газеті  —  қазақ  жастар  баспасөзінің  қарлығаш Қ.Кемеңгерұлының  

редакторлық,  публицистік  қызметі.  Газет  бетінде жарияланған материалдар. 

"Алаш" газетінің (1916—1917) саяси-идеялық бағыты, редакция алқасы "Алаш" 

газетін шығарушылар және басылымның өмір сүруін қамтамасыз еткен  қаржылық  

көзі.  Газетке  жазып  тұрған  Жүсіпбек  Аймауытұлы Бейімбет Майлыұлы, Құдайберген 

Жұбанұлы, Жиенғали Тілепбергенұлы Нәзипа Құлжанова, Бернияз Күлеев, Тайыр 

Жомартбаев, Жантөре Сейдалин, т.т. қазақ зиялыларының жарияланымдарының 

тарихи мәні мен маңызы "Алаш" газетінің жарық көруі мен атына лайық алаштың 

арыстары Әлихан Бөкейхан,  Ахмет  Байтұрсынұлы,  Міржақып   Дулатұлы,  Райымжан 

Мәрсекұлдарының ой-пікірлері. 

"Ұран" газетінің шығарушылары мен редакторлары. Басты бағыт 

бағдары. Саяси-экономикалық мәселелердің жазылуы. Кеңес үкіметі және "Алашорда" 

партиясы туралы материалдар.  

"Абай"  журналының  редакция  алқасы.  Авторлар  құрамы. Онда жарияланған 

материалдар. 

"Тіршілік"  газетінің саяси бағыты,  С.Сейфуллаұлының  "Тіршілік"  газетіндегі  

мақалалары.  Газет көтерген  проблемалар  мен  мәселелер.  "Тіршілік"  газеті  төңірегіндгі  

публицистер   Р.Дүйсенбасв,  А.Асылбеков,  Серікбаев, т.т. "Қазақ мұңы" газеті (1918 жыл 

16 сәуір-шілде). Газеттін идеялық бағыт-бағдары. Н.Төреқұлұлының редакторлық қызметі. 

"Заря свободы" газеті (1918 жыл 8 наурыз — 18 маусым). Осы басылымның 

арнаулы казақ бөлімінде жарияланған материалдар. Т.Бокин, С.Ғаббасовтың хаттары мен 

мақалалары. 

Қазақстанда  1921-1925  жылдары  мерзімді  баспасөздің  жүйеленуі Өлкелік, 

губерниялық, уездік жетекші партиялық саяси газеттер жүйесі Өлкелік, губерниялық, 

қоғамдық-саяси, шаруашылық, мәдени-ағарту, әдеби, педагогикалық журналдар жүйесі. 

Әйелдерге, жастарға арналған баспасөздің тууы.  Ведомстволық  басылымдар  (хабарлар,  

бюллетендер).  Аз ұлттар тіліндегі баспасөздің дамуы. 

Газеттің редакция алқасы, қызметкерлері, материалдық базасы. Тұрақты бөлімдері. 

Газеттің территория шекарасын айқындау мәселесін жазуы. "Жарлы", "Қосшы", 

"Жастар" одақтарын құрып, нығайту жолындағы күресі. Жер, су, шабындық бөлімі 

"Еңбекші қазақтың" публицистері. 

"Қызыл Қазақстан" (1921-1931 жыл) журналы. Журналдың редакция алқасы, 

белсенді авторлары. Тұрақты бөлімдері. Даму тарихы. "Қызыл Қазақстан" журналының 

қоғамдық саяси, әлеуметтік, шаруашылық, әдебиет, мәдениет мәселелерін жазуы. 

"Шолпан" (1922-1923 жыл) журналы. Журналдың редакция алқасы, белсенді  

авторлары.  Тұрақты  бөлімдері.  Журналдың  қоғамдық-саяси шаруашылық, ғылым, 

әдебиет мәселелерін жазуы. 

"Сана"  (1923  жыл)  журналы.  Журналдың  ғылым,  тәлім-тәрбие мәселелерін 

жазуы. 
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"Темір қазық" (1923 жьш) журналы. Журналдың редакция алқасы. Тұрақты 

бөлімдері. "Темір қазық" журналының оқу-ағарту, мектеп ісін өркендету проблемарын 

жазуы. 

"Таң" (1925 жыл) журналы. Журналдың редакция алқасы Тұрақты бөлімдері. 

"Шаншар" (1925 жыл) - тұңғыш сатиралық журнал "Шаншардың" қазақ 

қоғамындағы келеңсіз жайларды ашып көрсетуі.  

"Жаңа мектеп" (1925 жыл) журналы. Редакция алқасы. Даму тарихы Тұрақты  

бөлімдері.  Журналдың  Қазақстанда  оқу-ағарту  ісін  дамытып, өркендетудегі,  мектеп  

ісін  жолға  қойып,  мұғалім-педагог  кадрларын даярлаудағы,  республикадағы  ғылыми-

әдістемелік  жүмыстарды  жолға қоюдағы атқарғыш рөлі. 

"Теңдік"  (1925  жыл)  газеті.  Газет  бетіндегі  әйелдер  мәселесінің жазылуы. 

"Азат әйел" (1925 жыл) газеті. Газеттің қалың малға қарсы күресі. 

"Жетісу әйелдері"  (1924 жыл) журналы.  Журналдың Жетісу өңірі әйелдерін 

жаңаша өмір сүруге шақыруы. 

"Әйел теңдігі" журналы (1926 жыл), редакция алқасы. Онда көтерілген басты 

проблемалар. 

"Өртең" (1922-1923 жылдар), "Жас қазақ" (1923-1925 жылдар), "Лениншіл жас" 

(1925-1926 жылдар) газет, журналдары. Ғани Мүратбаев — редактор, публицист. 

"Екпінді жас" (1923-1925 жылдар), "Жұмыскер жас" (1924-1926 жылдар) газеттері. 

"Сәуле", "Қаңтар", "Жарлық" хабарлары. 

Қазақстанда мерзімді баспасөзде 1921-1925 жылдарда газеттік, бұқаралық 

көпшілік жұмыс түрлерінің қалыптасуы. 1921-1925 жылдарда Қазақстанда тілшілер 

қозғалысының дамуы. 

Қазақ мерзімді баспасөзінің одан әрі жүйленуі. Губерниялық, округтік жаңа 

газеттердің шығарылуы. Баспасөздің төменгі буыны. Аудандық, саяси-бөлімдік, колхоз-

совхоздық газеттер жүйесінің дамуы. Жастар мен балалар баспасөзінің қалыптасуы. 

Республикалық газеттердің аттарының өзгерілуі. 

Өлкелік "Еңбекші қазақ" және "Советская степ" газеттерінің әкімшілік-әміршілдік 

басқарудың шылауына түсіп, Қазақстанда жасалған "Кіші Октябрь" идеясын 

насихатталуы. 

Қазақстанда тілшілер қозғалысын дамытудағы "Біздің тілші" (1932-1933 жылдар) 

журналының рөлі. 

"Ақжол' , "Оңтүстік Қазақстан" (1932 ж.) Редакция алқасы. Тұрақты бөлімдері. Даму 

тарихы. 

"Қарағанды пролетариаты" (1931-1938 жылдар) газеті. Редакция алқасы. Тұрақты 

бөлімдері. Даму тарихы. 

"Сыр бойы" (1928-1933 жылдар) газеті. Редакция алқасы. Даму тарихы. 

"Еңбек майданы" (Қарқаралы, 1931-1935 жылдар) газеті. Тұрақты бөлімдері. 

"Кеңес ауылы" (1929-1930 жылдар) газеті. Тұрақты бөлімдері, даму тарихы. 

"Жұмысшы" (1931-1939 жылдар) газеті. Басқарушылары мен шығарушылары. 

Тұрақты бөлімдері. Даму тарихы. 

"Ауыл тілі" (1926-1929 жылдар) газеті. Шығарушылары. Тұрақты бөлімдері. "Ауыл 

тілі" газетінің тәрбие мектебінде өскен публицистер. 

"Жұмысшы" (1928-1930 жылдар) газеті. Шығарушылары, тұрақты бөлімдері, 

жазушылары. "Жұмысшы" газетінің қазақ кедей шаруалары және қазақ кедейлері қатарынан 

қазақ жұмысшылары тобын тәрбиелеп өсірудің рөлі. "Жұмысшы" газеті және казақ 

жұмысшылары арасынан төменгі буында кадрлар дайындап өсіру проблемасының жазылуы. 

"Жұмысшы" газетінің беттерінде Риддер, Қарсақбай, Ембі, Қарағанды т.т. ірі өнеркәсіп 

орталықтарының құрылысы салуының барысы. "Жұмысшы газетіне байланысты белсене 

араласқан белгілі публицистер. 

Екінші дүниежүзілік соғыс басталған сәттен баспасөздің бүкіл мазмұны уақыт 

талабына сай “Барлығы майдан үшін! Барлығы жеңіс үшін!” деген айбынды ұранға 
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бағындырылды. 1942 жылы екінші жартысынан бастап қазақ тілінде майдандық газеттер 

шыға бастады.  

1942-1944 жылдар аралығында “Отан үшін” газеті тамыз айының соңына дейін 

үздіксіз шығып тұрды. Оның редакторы Л. Макеев, орынбасары Қ. Сағындықов болды. 

Ал, екінші “Отан үшін” газеті 1942-1943 жылдың қараша айына дейін Солтүстік 

батыс майданында жарық көрді. Алғашқы редакторы Н. Кружков, кейін Д. Ускулаев 

болған. Орынбасарлары К. Усманов пен Ж. Молдағалиев еді. Басылымның әдеби 

қызметкері С. Сейітов болатын. “Майдан ақиқаты” жоғарыда айтылған “Отан үшін” 

газетінің орнына 1943 жылдың қараша айынанбастап шыға бастады. Оған А. Елшібеков 

редакторлық етті. Бұл газет 1945 жылы маусым айына дейін аптасынаекі рет шығып 

тұрған. Кейін “Майдан ақиқаты”, “Жеңіс туы”, деп өзгертілді. Алайда, аталмыш басылым 

1946 жылы өз жұмысын тоқтатты. 

1946-1960 жылдардағы қасзақ басылымдарында тың игеру мәселесі бірінші мәселе 

болып қойылды. Осы кезеңде бүткіл Қазақстандық басылым беттерінде егін салу, жер 

жырту турасындағы материалдар шығып жатты.  

1952 жылы “Жаңа мектеп” деген атпен жарық көрген журнал 1961 жылдан бастап 

“Қазақстан мектебі” деп аталды. Басты мақсаты – қазақ мектебіне, қазақ мұғалімдері мен 

оқытушыларына көмек көрсету.  

Басылымның редакторы М.Жолдыбайұлы болған. Алқа мүшелері А.Байтұрсынұлы, 

Шонаұлы, Сүлейұлы, Сейфоллаұлы т.б. еді. 

Саяси-сатиралық “Ара” (“Шмель”) журналы 1956 жылдың наурыз айынан бастап 

екі тілде қазақ және орыс тілдерінде жарық көрді. Журналдың бас редакторлығына Ғ. 

Мүсірепов, ал орынбасарлығына Д. Снегин тағайындалды.  

1960 жылдан бастап “Білім және еңбек” деген атпен шығып тұрған ғылыми көпшілік 

басылым 1987 жылдан бері “Зерде” атауымен аталып келеді. Тұғыш редакторы 

Ә.Мархабаев, кейінгі уақытта Ә. Амангелді болды. 
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2-ПӘН: 

«Қазіргі журналистиканың жанрлық формалары мен қызметі» пәнінің 

бағдарламасы 

 

1. Газет жанрларын оқыту 

Газет жарияланымының негiзгi нысаны – өмiр шындығын бейнелеу, журналистiң 

көтерген мәселесiне, тақырыбына қалың бұқара назарын аудару. Егер біз өмiр 

құбылыстарының қоғамдық мәнiн, жеке адамдардың iс-әрекетiн, ой-мүдделерiн, қарым-

қатынастарын, көңiл-күйлерiн, тағы басқаларын бір ғана мазмұнмен, бір ғана формамен 

бейнелер болсақ, онда газет туындылары бір-бірінен аумайтын біркелкі жадағай, жалаң 

әрі жаттанды болып шығар еді. Сондықтан журналист адамдар арасындағы өзара 

байланыстардың, сезiмдер мен көңiл-күйлердiң, iшкi толғаныстардың әлеуметтiк нысанын 

әр қырынан бейнелеу үшін түрлі формаларды таңдап алады. Бұл газетте тек, түр түрінде 

көрініс табады. Мұны біз «жанр» деп атаймыз.  

Газет жанрларын жiктеп, топтауда бүгiнгi күннiң талаптарымен біршама орайлас 

келген пiкiр профессор Т. Қожакеевтiң ғылыми тұжырымдары. Ол жанрлардың өзiндiк 

белгi, ерекшелiктерiне қарай мынадай үш топқа бөледi: 1) хабарлама жанрлары (заметка, 

есеп, сұхбат, репортаж); 2) талдамалы жанрлар (корреспонденция, мақала, баспасөзге 

шолу, рецензия); 3) көркем-публицистикалық жанрлар (фельетон, памфлет, очерк, көркем 

публицистика). 

3. Хабарлы жанрлар 

Баспасөзде пайдаланылатын жанрлардың бiр парасын ақпараттық хабарлама 

жанрлары құрайды. «Хабар» және «хабарлама» деген ұғымдар бiр нәрсе емес, екеуi екi 

түрлi мағына бередi. Жалпы ел-жұрт қызықтайтын, түрлi тақырыпта жазылатын 

жаңалықтар хабар болса, газет жанрларының хабар жеткiзудi мақсат ететiн тектiк 

анықтамасы хабарлама болады. 

Хабарлама жанрларының ерекшелiгi – ел өмiрiндегi мән-маңызы бар шағын 

ауқымдағы, қысқа аралықтағы нақты бiр болмыс-құбылысты, жаңалықтарды оқырманға 

жедел хабардар ету. Хабарлама жанрларын оқиғаны бейнелеуі, көкейтесті және қоғамдық 

маңызды фактілерді хабарлауы, ақпаратты талдап-жинақтау әдістері ортақ бір сипатқа 

біріктіреді. Бұл жанрлар топтамасына оқиғалылық, көкейтесітілік, обьективтілік, 

шынайылық, нақтылық тән. 

Газеттегі ақпарат 

Заметка – бұл газетте ең бір кең тараған жанр түрі. Ол қоғамдық өмірдегі ең бір 

маңызды фактілер туралы хабардар етеді. Негізгі сипаттары – мазмұндаудағы нақтылық, 

шапшаңдық. Оқырманның не, қашан, қайда? деген сұрақтарына жауап береді. Оқиғаға 

талдау жасамайды, яғни не үшін? деген сауалға жауап бермейді. Заметкада қоғамдық 

өмірдегі нақты бір маңызды жаңа факті туралы хабарлама болуы тиіс. Онда оқиға, 

оқиғаның орын алған жерi, түйіні айтылады да қояды. Бұл ақпарат жанрларының iшiндегі 

қарапайым, қысқа әрі жеңiл жазылатын түрi.  

Бұл – заметка. Мұнда әлеуметтiк мән-маңызы бар фактi, оқиға, құбылыс қана 

хабарланып тұр. Не шара екені, қашан болғаны, қайда өткені айтылған да қойған.  

Анонс.  

Бұл хабарлама жанры жақын маңда өтетiн түрлi мәдени iс-шаралар, көрмелер, 

концерттер туралы хабарлауды мақсат етедi. Ағылшын тiлiнен аударғанда «анонс» 

 
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(announce) – «хабарлау», «жариялау» деген мағынаны бередi. Қазiргi баспасөздi бұл 

жанрсыз елестету қиын. Өйткенi қалың көпшiлiк қоғамның мәдени өмiрiнде болып 

жататын түрлi шаралармен осы жанр арқылы құлағдар болады.  

Бiр қарағанда анонс хабарландыруға жақын болғанымен, өзiндiк ерекшелiгi бар. 

Хабарландыру әлдебiр болатын (немесе болып өткен) жағдай туралы хабарлауды ғана 

мақсат етсе («Алма Тур» АҚ өзiнiң кредиторлары мен акционерлерiне «Нұрбанк» АҚ-пен 

iрi мәмiле жасағанын хабарлайды. – «Егемен Қазақстан», N31, 2005), анонс оған 

қарағанда жарнамалық мәтiнге ұқсас, өзi жарнамалап отырған iс-шара уақыты, маңызы 

туралы кеңiрек мағлұмат бере алады. 

Анотация.  

Ағылшын тiлiнен аударғанда (anntate) «ескертпе» деген мағынаны бередi. Кiтап, 

мақала мазмұнының анықтауыштық мәнiн беретiн қысқа ғана тұжырымды дәйектеме. 

Сондықтан да оқырманды қызықтыру үшiн аннотация көркем тiлмен тартымды 

жазылады. Заметканың бұл түрi ақпаратты мәтiн сипатында жазылып, болған ақпараттық 

құбылыс (жарық көрген кiтап, мақала) жайлы ақпараттық анықтама ғана бередi. Мақсаты 

аудиторияны жаңа шыққан басылыммен таныстырып, сапасы, авторы, тақырыбы туралы 

қысқаша мәлiмет беру. Аннотация негiзiнен кiтапты жарнамалауға арналған салалық 

басылымдарда көбiрек көрiнедi. «Қазақ әдебиетi» газетiнiң аннотациялар басатын «Кiтап 

әлемi» атты арнаулы қосымшасы жарық көрiп жүр.  

Шағын рецензия.  

Әлдебiр ақпараттық құбылыс туралы (жаңа жарық көрген кiтап, кинофильм, пьеса, 

т.б.) пiкiр бiлдiрудi мақсат ететiн заметка түрi. Мұнда сол құбылыс туралы алынған 

алғашқы әсер қысқа ғана хабарлама түрiнде баяндалады.  

Блиц-портрет.  

Әлдебiр танымал тұлға туралы аудиторияны қысқаша таныстыруды мақсат етедi. 

Мұнда журналист «блиц-портретке» кейiпкер болып отырған адам туралы оқырманды 

қызықтыруы мүмкiн мәлiметтердi дөп басып, ойнатып бере алуы тиiс. 

Шағын шолу.  

Мұндай пiшiндегi жарияланымдар фактiлi заметкалар түрiн құрайды. Оны хроникалы 

ақпараттар деп те атайды. Тақырыпсыз, бір немесе бірнеше сөйлеммен бір айдар 

аясында топтама түрінде беріледі. Ол тақырыптық (“Спорт жаңалықтары”, “Қылмыс 

әлемінде”, “Саясатта”, “Мәдениет жаңалықтары” т.б.), тақырыптық емес (“Бүгінгі күн 

жаңалықтары”, “Апта аралығында”, “Тәулік тынысы” т.б.) топтамалар түрінде болуы 

мүмкін. Мұндай жаңалықтар топтамасы газетті басуға қол қойғанша күні бойы әзірлене 

береді. Мұнда шығарма мазмұнына, құрылымына, тақырыбына бас қатырып әуре 

болмайсың, тек болған фактіні нақты әрі тұжырымды баяндап берсең болғаны. Зерттеуші 

Т.Амандосов мұндай заметка түрлеріне «тектес заметкалар» деген атау берген. Мұнда бiр 

ғана оқиға, әрекет, құбылыс туралы айтылып қана қоймай, бiр уақытта болған немесе бiр 

тақырыптағы бiрнеше оқиғалар жинақталып шолу түрiнде берiледi. Мұнда оқиғалар 

талданбайды, тек хабарланып қана қояды. 

Шағын оқиға.  

Қазiргi кезде мерзiмдi басылымдарда жиiрек көрiнiп жүрген заметканың бұл түрi 

зиялылар төңiрегiндегi отбасылық махаббат, «қызметтiк романдарға» байланысты әлдебiр 

қауесет туралы бiлгiсi келген оқырманның көп уақытын алмай (мұны отбасылық жанр 

десек те болады), фотосуреттер арқылы шағын ақпарат алуына мүмкiндiк туғызуды 

мақсат етедi. 

Шағын кеңес.  

Тұрмыстық сипаттағы түрлi сауалдарға жауап беретiн, нақты кеңестер ұсынатын 

жанр түрi. Көбiне әлдебiр мәселе туралы тиiстi мамандар ғана кеңес бередi. Қазiргi 

мерзiмдi басылымдарда “сұрақ-жауап” түрiндегi кеңестер жиi берiлiп жатады.  

Блиц-сауалнама. Сұрақ-жауап 
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Сауалнама бiр есептен сұрақ қою арқылы тиiстi ақпарат алуды мақсат ететiн 

сұхбатқа ұқсағанымен, оның өзiндiк жанрлық ерекшелiгi бар. Сұхбат әртүрлi сипаттағы 

бiрнеше сұрақтардың жауабын бiр адамнан алуды мақсат етсе, сауалнама барысында 

журналист бiр сауалдың жауабын бiрнеше адамнан бiлуге мүмкiндiк алады. Яғни, әлдебiр 

пiкiр, ой, қауесет туралы әртүрлi адамдар көзiмен аудиторияны хабардар етудi мiндет 

тұтады.  

Репортаж. Азанама. Ақпараттық кескін 

Оқырманды iзi суымаған маңызды оқиғалармен хабардар ететін хабарлама 

жанрларының бiрi – репортаж. Репортаж латынша «reportare» – жаңалықты «жеткiзу», 

«хабарлау» деген мағынаны бередi. Репортаж жазушы журналистi немесе эфир арқылы 

репортаж жүргiзушi адамды «репортер» деп атайды. ХIХ ғасырдың алғашқы жартысында 

репортерлер жазатын ақпараттық материалдардың бiр тобын «репортаж» деп атаған. 

Алғашқы уақыттарда ағылшын парламентiнiң мәжiлiстерiндегi дебаттар туралы 

жазылған хабарларды, түрлi жиналыстарды, сот мәжiлiстерi туралы хабарламаларды 

«репортаж» дейтiн. Кейiн мұндай репортаждарды «есеп» дейтiн болды. Қазiргi очерктерге 

ұқсас, мазмұндас материалдар да репортаж атанған. Белгiлi батыс репортерлерi Джон Рид, 

Эгон Эрвин Киш, Эрнест Хэмингуэй, Юлиус Фучик және басқалары қазiргi түсiнiкте 

очеркистер едi. Еуропа журналистерiнiң бүгiнгi күнi репортаж деп жүргендерiнiң өзiн 

очерк деп қабылдағанымыз жөн.  

Репортерлер ең қызықты деген оқиғаларды iздеуге тырысқан. Олар үшiн «ит адамды 

қапса – жаңалық емес, адам иттi тiстесе – жаңалық» деген принцип басты қағидаға 

айналған. Репортерлер армиясы әсiресе Англияда, Францияда, Ресейде, Америкада ерекше 

дамыды.  

Азанама 

Мерзiмдi баспасөз пайда болған алғашқы кездерден бастап-ақ газет пен журналда 

жиi басылатын жанрдың бiрi – азанама. Жанрдың ерекшелiгi – әлдебiр қайтыс болған 

адамның (тұлғаның) өмiр жолынан деректер беру. Әлдебiр адам туралы дерек беретiн 

қылмыстық хабарламадан айырмасы – аудитория үшiн танымал адамның қайтыс 

болғандығын хабарлау ғана. Азанамада марқұмның шағын өмiрбаяны, қызметтегi 

жетiстiктерi, алған наградалары туралы жазылады. Кейде азанама соңында қосымша 

қайтыс болу себебi, жерлеу уақыты мен орны да хабарланады. Тебiренiспен, қимас 

сезiммен жазылатын поэтикалық азанамалар да болады. Азанама әдетте марқұмның 

жарқын бейнесiн есте ұстауға уәде еткен қоштасу сөздерiмен аяқталады. 

Ақпараттық кескін 

Ақпараттық кескін (infographics / инфографика) – журналистикадағы жаңа бағыт. 

Мұны әлем медиаөндірісіндегі ең кенже дамыған жанр десек те болар. Батыс және Ресей 

бұқаралық ақпарат құралдары ақпараттық кескінді журналистиканың бір құралына 

айналдырып алғаны қай заман. Өкінішке орай, Қазақстанда, ішінара кей басылымдар мен 

телеарналарда аракідік көрініп қалғаны болмаса, мұны кездестіре қою қиын. Әзірге бұл 

жанрға қызығушылар аз және оның маңызын әлі жете түсіне қойған жоқ. 

Жалпы, ақпараттық кескіннің БАҚ-тың визуальды-безендіру сапасын жақсартып, 

қазіргі заманға сай нақты да анық ақпарат беруге, оқырман мен көрерменді көптеп тартуға 

тиер септігі мол. 

Ақпараттық кескін деп отырғанымыз – сурет пен ақпараттың, кескін мен мәтіннің бір 

мезгілде үйлесім табуы, сөзбен түсіндіріп жеткізуі күрделі, оқырман/көрермен ықыласын 

бірден аударып алатын ақпаратты түйінді мағлұмат арқылы оңтайлы беру әдісі. 

Ақпараттық кескінді өмірдің сан-саласында кеңінен қолдана беруге болады: ғылымда, 

саясатта, экономикада, мәдениетте, спортта, т.б. Ал бұқаралық ақпарат құралдарында 

ақпараттық кескінді тек визуальды түрлерінде ғана қолдануға ыңғайлы. Яғни, есту 

арқылы тыңдарманмен байланысқа түсетін радиодан гөрі көру арқылы ықпал ететін 

мерзімді баспасөз бен телевизияда оны еркін пайдалуға мүмкіндік бар. Яғни, ол 
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визуальды тіл формасын құрайды. Бұл форманы пайдаланудың мақсаты – ақпаратқа еркін 

әрі тиімді қол жеткізу. 

Ақпараттық кескіннің алғашқы үлгілері Лондонда пайда болды. ХІХ ғасырдың 90-

жылдарында Альбион елінде белгісіз себептермен адам өлімі көбейіп кетті. Халық 

толқып, абыржи бастады. Індет ошақтарынан адамдарды сақтандыру шаралары қажеттігі 

туды. Әртүрлі сараптамалар бұл індеттің неден және қайдан келгенін халыққа нақты әрі 

жеңіл түсіндіріп бере алмады. Жергілікті билік қала орталығындағы үлкен карталардың 

біріне қара жамылған әр үйдің тұсына ине шанши бастады. Таң қаларлығы, карта арқылы 

өлім-жітімнің негізінен қала іргесіндегі батпаққа жақын аймақтарда екендігі белгілі 

болды. Осылайша сол аймақтағы ауыз судың құрамы тексеріліп, Темза өзеніне құйылып 

жатқан өндіріс қалдықтарының зияндылығы анықталды. Егер карта кескіні болмаса, бұл 

індет жұмбақ күйінде қалған болар еді. 

Талдамалы есеп. Талдамалы корреспонденция. Талдамалы сұхбат. Талдамалы 

сауалнама 

Публицистика теориясында жанрлардың бiрнеше топқа бөлiнетiнiн жоғарыда 

айтқанбыз. Солардың iшiнде фактi мен оқиғаны хабарлап қана қоймай, сол құбылыстың 

мәнiн талдап, ашып көрсететiн жанрлар тобы – талдамалы жанрлар болып табылады. 

Яғни, бұлар өмiр фактiлерiн жинақтап, оны жан-жақты талдап зерттейдi, қорытады, 

оқиғалар мен құбылыстарды баяндайды. Саяси және халық шаруашылығы саласындағы 

басты мәселелерге газет, ең алдымен, осы талдамалы жанрлар арқылы үн қосады. 

Талдамалы есеп те хабарлы есеп сияқты түрлi жиындардан, жиналыстардан, 

съездерден, конференциялардан, т.б. жазылады. Егер хабарлы есеп жиналыстың, 

конференцияның, т.б. жиындардың өткенiн, онда қандай мәселелердiң қозғалғанын, не 

шешiм қабылданғанын сырттай хабарлап қана айтса, талдамалы есеп жиынды тұтастай 

қамтып, әрбiр сөйленген сөзге мән берiп, түйiн жасап, проблемаға аргумент ұсынып, жан-

жақты талдау жасайды. Яғни, аудиторияны жиыннан тұтастай хабардар етедi. Кейбiр 

сөйленген сөздердiң тақырыптық мәнiне көңiл бөлiп, маңызы жағынан өткiр мәселелерге 

оқырман назарын аударады. Есеп жазушы жиында қозғалған мәселелерге қатысты 

фактілерге тереңірек мән беріп, өз ойын бiлдiре алады. Бiрақ ол жиын мазмұны мен 

формасын өзгертiп беруге құқы жоқ. Оқырман жиынға қатысушы қозғаған мәселе мен 

автор ойының ара жiгiн ажырата алатындай болуы тиiс. Жиын үстiндегi шынайы 

жағдайға, шынайы проблемаға, шынайы процеске қатысты журналист өз бағасын берiп, 

ойын бiлдiре алады. Бұл талдамалы есептiң түсiндiрме есеп, бағалау есебi, бағдарлама 

есеп сияқты түрлерiн туындатады.  

Талдамалы сұхбат 

Сұхбат журналистің сұхбаттасу әдiсi арқылы белгiлi бiр мәлiметтi алуға ұмтылысы 

негiзiнде туатын жанр. Сұхбаттасу әдiсi теориялық әдiстен гөрi эмпирикалық әдiске 

жақын. Сондықтан да көп жағдайда сұхбат, ақпарат алуға негiзделетiндiктен, хабарлы 

жанр болып есептеледi. Дегенмен, оның қажеттi мәлiметтер алуды көздейтiн талдамалы 

сипаты көлеңкеде қалып жатады. Сұхбат әдiсiмен алынған ақпаратты, мәселен, 

корреспонденция, есеп, репортаж, мақала түрiнде де беруге болады. Яғни, ақпарат алу 

үшiн пайдаланылған сұхбаттасу әдiсi тек сұхбат жанрына ғана тән әдiс деп кесiп айту 

қате. Сұрақ-жауап түрiнде өрбiген әңгiме сол күйi газет бетiнен көрiнгенде ғана бiз оны 

сұхбат дей аламыз.  

Сұхбаттың хабарлы не талдамалы екенiн ажырату үшiн сұхбат түрiнде көрiнiс 

тапқан мәтiннiң мазмұнына мән беру керек. Егер хабарлы сұхбат “Кiм? Не? Қайда? 

Қашан?” деген сұрақтарға жауап берiп, фактiнi хабарлауды ғана мақсат етсе, талдамалы 

сұхбатта мұнымен қатар “Неге? Қалайша? Мұның мәнi неде?” деген сұрақтарға жауап 

бере отырып, фактi талданады. Талдамалы сұхбатта автордың рөлi ең алдымен сұрақ қою 

арқылы талдамалы бағыт ұстанатынымен ерекшеленедi, әдетте бұған әңгiмелеушiнiнiң өзi 

қозғау салатын. Сұрақтар әлдебiр оқиғаның, құбылыстың, жағдайдың негiзгi себептерiн 

ашуға негiзделедi. 
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Анкета.  

Сұрақтар жарияланып таратылып, жауаптар да жазбаша берiледi. Әрқайсысының 

жауабы кезек-кезек әр нөмiрге жариялануы да, топтастырылып берiлуi де мүмкiн. 

“Қазақ әдебиетi” газетi сұхбаттың анкета түрiн жиi жариялап тұрады. Солардың бiрi 

“…Қазақ журналистикасы тереңдеп барады” деген тақырыппен берiлген (“Қазақ 

әдебиетi”, 2001, 23 ақпан). Мұнда Қазақстандағы телеарналарда орыс тiлiндегi хабарларды 

20 пайызға түсiру туралы белдi азаматтардың пiкiрiн бiлмек ниетте екi сауал қойылған: 

Талдамалы сауалнама 

Талдамалы сауалнама бiр есептен хабарлы сауалнамаға (блиц-сауалнама) ұқсас 

болғанымен, кең түсiндiрменiң (комментарий) болуы оның ерекшелiгiн айқындайды. 

Екеуiнiң де негiзi журналист қойған сауалдарға жауап берумен шектеледi. Мәтiн 

құрылымы “респонденттер” берген жауаптарды жинақтап жариялауға негiзделген.  

Талдамалы сауалнаманың өзгешелiгi бiр сауалға берiлген бiрнеше жауаптарды 

жинақтап, бiр мәтiнге топтап жариялануында.  

4. Талдамалы жанрлар 

Әңгімелесу. Түсіндірме. Социологиялық резюме. Анкета. Мониторинг. Рейтинг 

Әңгiмелесу де сұхбат пен сауалнама сияқты ақпаратты диалогтық, “полилогиялық” 

әдiспен алуды көздейтiн талдамалы жанрдың бiрi болып есептеледi. Баспасөз бетiнен ол 

көп жылдардан берi түскен емес. Тәжiрибелi журналистер “Дөңгелек үстел” басындағы 

әңгiме” сияқты жанрдың болғанын ұмыта қойған жоқ.  

Кейде әңгiмелесу жанры сұхбатқа да ұқсас келедi. Дегенмен, олардың бiрiн-бiрi 

толықтыратын ортақ белгiлерi болғанымен, әрқайсысының өзiне тән ерекшелiктерi бар.  

Ең бастысы – мәтiндерiнiң екi құрамнан тұратыны. Бiр бөлiгi сұрақ қоюшыға, екiншi 

бөлiгi жауап берушiге тәуелдi. Екеуiнде де пiкiр алмасады, ой кезектесе сабақтасып 

отырады. 

Түсіндірме 

Түсiндiрме де сұхбат сияқты журналистиканың әдiсi әрi жанры бола алады. 

Түсiндiрме әдiс ретiнде жарияланымның барлық формаларында көрiнiс табады: заметкада 

– басқа адамның пiкiрiнен сiлтеме келтiру немесе түрлi ескертпелер беру түрiнде. 

Корреспонденцияда, мақалада, очеркте, шолуда, БАҚ-қа шолуда, рецензияда – бейнелеу 

нысанын авторлық түсiндiру формасында, қорытынды пайым мен түйiн түрiнде.  

Түсiндiрме жанр ретiнде ХIХ ғ. екiншi жартысы мен ХХ ғ. басында көрiнiс тапты. Ол 

кезде бұл жанр қысқа талдамалы корреспонденция түрiнде көрiндi.  

Қазiргi түсiндiрме мынадай мақсатты көздейдi: 

- аудиторияның назарын қоғамдық өмiрдiң бiрiншi планына шыққан маңызды да 

жаңа фактiлерiне аудару, оларға баға беру; 

- түсiндiрiлiп отырған оқиғаны басқаларымен байланыста қарастыру, сол оқиғаның 

мәнiн ашу; 

- түсiндiрiлiп отырған оқиғаның даму болжамын келтiру; 

- мысалдар келтiру арқылы мiндеттердi шешу жолдарын негiздеу. 

Түсiндiрме тек болып өткен оқиғаға байланысты жазылмайды, алдағы болар 

құбылыстар туралы да сөз етедi. Онда көкейтестi фактiлер қозғалады. Қысқасы, 

түсiнiктеме берiлетiн проблемалар ауқымы өте кең.  
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ІІ-КЕШЕНДІ ЕМТИХАН 

 

1-ПӘН: 

«Телерадио-журналистика» пәнінің бағдарламасы 

 

 Тәжірибелі Ленинградтық телеорталық өздерінің хабарларын дайындап қана қоймай, 

театрға спектаклдерге де қарады. Әрине театрдағы спектаклдерді телехабарға әзірлеу үшін 

біраз өзгерістер енгізуге тура келді. Жаңадан декорация жазу керек болды, мизансценаны 

өзгерту, яғни теленұсқауларын құрады. Балаларға арналған «Жаңа жылыңызбен» деген 

сияқты хабарлар 1939 жыл қаңтарда берілді. 1940 жыл жас бүлдіршіндер жаңа жылдық 

«Зайкин дом» атты спектаклін тамашалады. 1939 жыл шілдеден бастап апталық фотогазет 

шыға бастады.  

   Суреттегі кадрдан тыс оқылған мәтін апталық жаңалықтарға шолу жасалды. 1941 

жылы 9 мамырда эфирде айлық «По Ленинграду» атты тележурналдың тұсауы кесілді. Бар 

болғаны журналдың 4 нөмірі жарыққа шықты. Енді соғыс алдындағы Шаболовкадағы 

Мәскеу телевизиялық орталықтағы бағдарламаларға көз жүгіртсек 1938 жылы 25 наурызда 

телеорталық алғашқы электронды теледизиядан «Великий гаражданин» кино фильмін 

көрсету арқылы өз хабарларын бастады.  

   1938 жылы 4 сәуірде студиялық программа жарыққа шықты. Эксперимент ретінде 

жүргізілген хабарлар телеорталықта бір жылға жуық созылды. 

Теледидардың дүниеге келуі жолында әлемнің көптеген ғалымдары еңбек етті. Сол 

ғалымдардың бір шоғырына тоқталар болсақ: Ағылшын физигі Д.Максвелл, неміс физигі 

Г.Герц және ағайынды француздар Луи және Огюст Люмьер, кеңес ғалымдары 

П.И.Бахметьев пен П.Нипков және А.Г.Столетовтарды атауға болады.  

Телевизия бүгінде жер шарында болып жатқын сан-саладағы оқиғалар мен 

жаңалықтарды көрермендерге көрсете отырып, адам қолымен жасалған құндылықтарды 

насихаттаудың қуатты құралына айналып отыр. Қазақ теледидары жарты ғасырға жуық 

тарихында қарыштық адам жасап, мәдениетіміз бен әдебиетіміздің, өнеріміз бен ақыл-

оймыздың дамуына орасан үлес қосуда. 

Телевизия – ақпарат пен насихат құралы. Ол бұқаралық ақпарат құралдарына тән 

жылдамдықпен байқампаздықты, ауқымдылық пен жан-жақтылықты бойына сіңірген 

өнердің биік түрі. Оның ғажайыптылығы, газет секілді баяндап, радио сияқты дыбысты 

естіртумен ғана шектелмей, кино тәрізді өткен оқиғалар елесін пленка арқылы жаңғыртып 

көрсетпей, бір мезгілде осылардың барлығын қатыстыра отырып көрерменге өтіп жатқан 

өмір құбылысын сол сәтінде, оқиға болып жатқан ортадан көрсетуінде. Теледидар 

журналистері даярлаған көркем бағдарламалар мен таланттардың өнер туындылары 

халықтың рухани байлығының өсуімен ел ел өміріндегі елеулі мәселелердің шешілуіне де 

өз үлесін қосуда 

Көпшiлiкке таралатын коммуникациялық ұрал ретiнде телевизияның қоғамдағы 

функциясы журналистке өзiнiң мамандық саласындағы мақсатын дәл айқындауға 

көмектеседi. Журналист әр уақытта көрермендердiң қызығушылығын және 

басшылығының талабын ескередi. Қазiргi бiздегi тәуелсiз, коммерциялық 
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телеканалдардың кейбiрi өздерiнiң әлеуметтiк функцияларын дұрыс атқармай отыр. 

Әрине, журналистiң мақсаты басшылықтың талабы дегенде елiмiздiң жетiстiктерiн бiр 

жақты дабырайтып көрсете беру, немесе тек кемшiлiктi көрсету деп түсiнбеуiмiз керек. 

Журналистiк мақсатымыз елiмiздiң тұтастығына экономикалық, бiлiм жолындағы 

iлгерiлеуiне, рухани сананың өсуiне, мемлекеттiк мүддеге қызмет ету деп бiлгенiмiз жөн. 

Бұқаралық ақпарат құралдарының негiзгi мақсаты қоғамды, мемлекетте болып 

жатқан жаңалықтарды халықа жеткiзу. Ақпарат құралдарының iшiнде телевизия 

көрермендерге жаңалықты жедел және экмоциялы бере алады. 

Журналистиканың жалпы теориялық курсында ақпарат туралы түсiнiк берiледi. Бiз 

соны қысқартып тұжырымдап айтар болсақ, ақпарат дегенiмiз – адамдардың қоғамда 

мемлекетiмiздегi болып жатқан жаңалықтар жайлы мағлұмат алуы. 

Телевизия бағдарламаларынан елiмiздегi ғылым мен әдебиеттiң жетiстiктерi жайлы 

хабарлар тақырыбын жиi көремiз. Қазақ теледидарында 70-жылдардан кейiн мәдениет, 

әдебиет саласының жетiстiктерi туралы тұрақты хабарлар берiлетiн. 

Телевизияның әлеуметтiк-педагогикалық функциясынан басқа ұйымдастыру 

функциясының маңызы айтарлықтай. Телевизияның көпшiлiктi ұйымдастыра алуда 

мүмкiншiлiгi мол. "Қазақстан-РТРК" телеарнасы ұйымдастырған телевизияның жалпы 

халықты ұйымдастыру мiндетiн атқарған сәттерi де аз емес. "Аралға араша" 

телемарафондары әлi де көрермендердiң естерiнде болар. Бұрынғы кеңестiк кеңiстiкте 

болған ұлттарды бiр-бiрiне таныстыру мақсатында "Мир" телерадио компаниясы тұрақты 

түрде хабар дайындап келедi. Бұл компания дайындаған хабардың мақсаты халықтар 

арасындағы достық пен ынтымақтың дәнекерi болу. Ал республика iшiнде "Хабар" 

телеканалы дайындап жүрген "Бiздiң көшенiң тұрғындары" атты ойын-сауықтық 

бағдарлама қазақ жерiн мекендеген ұлттардың ынтымағын ұйытуға арналған.  

Талантты тележурналистер өз хабарларында сөз, музыка мен бейне көріністерді 

шебер қиюластыра, өмірдің айшықты суретін экранда нанымды етіп береді. Бізді 

қоршаған орта нағыз шынайы өмір. Замандастарымыздың әрбір күні әсемдік әлемімен, ән 

- күймен, өнермен, күрделі проблемалармен етене байланысты. Кез келген еңбек 

адамының образын, тұрмыс салтын бейнелеуде, рухани жан дүниесін бар қырынан, 

нанымды етіп ашып көрсетуде, оның өнерге, жаңалыққа, болашаққа деген құштарлығына, 

ой-сезімдеріне терең барлау жасамай болмайды.  

Бір сөзбен айтсақ сөз, шу, музыка - тележурналистің негізгі құралдары.  

Телевизиялық бейнелеуші құралдары бір – бірімен тығыз байланысқан екі топқа 

бөлінеді:  

Біріншісіне тұрақты, сандық өзгерістерге ұшырамайтын дыбыстық материалдар 

жатады: сөз, музыка, шулар (шынайы; өмірлік, студиялық) және студиядан тыс жазылған 

деректі жазбалар - бұлар табиғи немесе пішін тудырушы бейнелеуші құралдар;  

 Екіншісі - өзгеріске ұшырайтын, өзіңе қолайлы, әрі ыңғайлы етіп қолдануға 

болатын, радиожурналистің шығармашылық қажеттілігіне тәуелді техникалық немесе 

стиль қалыптастырушы бейнелеуші құралдар, яғни монтаж және дыбыс құрастырудың 

техникалық тәсілдері. 

Тележурналистика жанрлары мен пішіндері газет пен радиода орныққан, кезеңдер 

бойында сыннан өткен жанрлар негізінде дамып, орнықты. Газет жанрлары радионың 

өзгешелігіне сәйкестеніп, келе-келе радиоэфирге сіңісті. Радио алғашында радиогазет 

үлігісінде дамыса, телеэкран спецификасына тележурнал ыңғайлы болды. Сөйтіп, 

тележурналстика жанры тележурнал қойнауынан бастау алып, дамыды. Зерттеуде 

баспасөз бен кино, радио мен телевизия жанрларының арасындағы әлеуметтік-саяси, 

танымдық-тәрбиелілік функцияларының бір-біріне жақын екендігі ғылыми дәлелденді. 

Дегенмен, тележанрларды зерттегенде сюжеттің өн бойындағы көріністі мәнерлеуші 

құралдардың бейнені саналуан пішінге құбылтатын ерекшелігіне айрықша назар 

аударылды.  
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Жанр – тарихи категория. Ол әр дәуірде түрлі өзгерістерге ұшырап отырады. 

Жанрдың тұрақты белгілері әр дәуірге сәйкес өзгеріп, көптеген қосымша сипат 

қабылдайды. Бірақ, сол сипат аса маңызды деп танылмайды, сондықтан шығарманы 

белгілі бір жанрға саралауда оның айтарлықтай әсері болмайды. 

Ақпараттық-публицистикалық, танымдық, эстетикалық функцияларды 

атқарғандықтан теледидар жанрын негiзгi үш топқа бөлуге болады. 

Теледидар шығармашылығында жұмыс процесiн анықтап беретiн сценарийдiң 

орны айрықша. 

Журналистикалық практика, бiрде-бiр жанрдың таза түрiнде кездеспейтiндiгiн, 

жанрлар элементiнiң араласып жататындығын көрсетедi. Дегенмен әр жанрдың өзiндiк 

қалыптасқан стилi бар. Мысалыға репортаждың көркемдiк талабы болған оқиғаны 

бейнекөрiнiспен беруге арналған. Осы репортажда кейде сұхбат та көрiнiс табуы мүмкiн. 

Мұндай жанрлар үйлесiмдi тоғысып жатса материал көркемдiк жағынан ұтады. Бiрақ 

репортажға суреттеме, очерк жанрларының элементтерi қосылса репортаж жанры 

өзгередi. Бұл жанрдың араласуы репортаждың стилiн оның жеделдiгiн өзгертедi. 

 Әңгiме, пресс-конференция және пiкiр талас диалог тобына жатады және барлығы 

сұхбатпен мазмұндас болып келедi. Әдебиетте әңгiме әр түрлi түсiндiрiледi. Телевизорлық 

журналистикада хабарда бiрнеше адам қатысып, белгiлi бiр мәселенi кезектесiп әңгiмелеп 

және бiрiн-бiрi толықтырып отырады.  

Теледидарларда пiкiрталас хабарларының жиi берiлуi бүгiнгi күн талабынан 

туындап отыр. Ақиқатты анықтап шындыққа жетудiң жолы – пiкiрталас. 

Очерк өмiрде болған оқиға жайлы жазылады. Очерктiң мақсаты оқиғаның саяси 

қоғамдық мәнiн ашу. Бұл жанр қоғам өмiрi мен адам тiршiлiгiн байланыстыра зерттейдi. 

Очерк - әрi көркем әрi публицистикалық жанр. Оның көркемдiгi бейнелi түрде суреттелiп 

басталуы, шиеленiсуi, дамуы шарықтауы бар сюжетке құрылуында. Өмiрдегi шын факт – 

очерктiң негiзi. Публицистикада дәл очерктей шығармашылық шеберлiгi, талантты талап 

ететiн жанр түрi жоқ. Теледидарда бiр-бiрiмен үйлестiрiле байланысқан кадрлердi 

суреттеме деп атайды. Суреттемеде оқиғаның даму желiсi жоқ. Бiрақ оператордың 

бейнекөрiнiстердi сапалы түсiру қажет. Суреттемеге мәтiн жазылса, ақпарат жанрындай 

фактiнi жеткiзу ғана болып қалмай көркем жазылуы қажет. Көбiнесе суреттеме мәтiнсiз 

бейнекөрiнiстердi дұрыс үйлестiру арқылы берiле бередi.  

 Эссе – автордың жеке көзқарасына негiзделген философиялық эстетикалық, әдеби 

сынды публицистикалық жанр. ХҮI ғасырдағы француз философы Мишель Монтен өзiнiң 

"Опыты" деген еңбегiнде осы жанрдың негiзiн салды. Орыс әдебиетiнде Достоевскийдiң 

"Дневник писателя" деген еңбегiн айтуға болады.  

Азияда теледидар 60-шы жылдардың басында пайда болды.Ол кезде он үш, 70-

жылдардың ортасында оныз, 90- жылдары 43 елде тұрақты хабар берілді.Азияда 

телевизор саны үшінші онжылдықта 3 есе өсті.Азияда бір жылда тележүйеге 15 

млрд.доллор жұмсалады.Алайда Азия аймағы елдерінің саяси,мәдени,әлеуметтік және 

діни әдет-ғұрыптары,сондай-ақ тұрмыс дәрежесі,демократиялық институттарында елеулі 

өзгешеліктеріне байланысты радио мен теледидардың дамуы мен деңгейі 

әртүрлі.Мысалы, Аияның 18 елінде 1000 тұрғынға шаққанда 100 газет,50 

радиоқабылдағыш,2 орын кинотеатр,20 телевизордан келеді. 

   Азиядағы хабар таратудың көптеген ұқсастықтары бар.Үкімет БАҚ-қа бақылдау 

жасайды,тұрғылықты ұлт тілінде жалпы ұлттық хабарды күшейту,элитарлы –ағылшын 

тілді хабарлардың үлес салмағын азайту сияқты міндеттер тұр. 

   Спутниктік телебайланыстың алғашқы тәжірибесі 1964 ж Токиодағы Олимпиада 

ойындарынан репортаж кезінде өткізілді.Ол кезде хабарды диаметрі 26 метрге жуық 

табақша тәрізді антеннамен қабылдады.Ол миллион доллорға түсті.Қазіргі кезде 

телевизиялық хабарлардың жерсерігі әлденеше рет қуатты.Кейбір спутниктердің дабылын 

25-30 см табақша тәрізді антенна арқылы қабылдайды,жетілдірілген спутниктік 
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телебайланыс державаның ең қажетті құралы Ағылшынның «экономист» журналы 

«шекара» білмейтін теледидар бірте-бірте ішкі саясаттың құрылы ретінде пайдалануда. 

 Шығармашылық жұмыспен айналысатын БАҚ-тың шығармашылық ұжымына жеке 

– жеке тоқталатын болсақ: Редактор – француздың «редер» латынның «редактум» 

жөндеуші, баспада радио хабарлары мен телевидениеде мәтінді әдеби тілдің стильдік 

нормаларын түсіріп, өңдеуші. Оны басылымның мақсатымен сипатына сондай-ақ саяси 

бағытына сай етіпжөндеуші, әдеби қызметкер немесе журналист. Мерзімді баспасөзде 

редактор, радио хабармен телевизияда жауапты немес бас редактор басылымды әзірлеуге 

басшылық етеді. Оның мазмұн спасына саяси идеялық бағасына жауап береді немес 

барлық ұйымдастыру әкімшілікмәселелерін шешеді. Ал редакция француздың ретке 

келтірілген деген мағынадағы сөзі.  

Хабардағы айтылу шыншылдық, сенімділік және сүйіспеншілікті сезіндіру. 

Теледидарда дауыстың бір сарындылығы көрермендерді жалықтырады. Оқу кезінде 

дауыстың екпіні. Эфирдегі басты жайт - табиғилық және өзіңді еркін ұстау. Экрандағы 

жүргізуші дауыс мәнерлігі мен ой оралымдылығына көңіл бөлу.  

Аудиторияны зерттеудің үш саласы — БАҚ-тың кез келген түрі үнемі аудиторияға 

зерттеу жүргізіп отыруы. Себебі, аудиторияны зерттеу бағдарламаны жақсартудың бар 

мүмкіндіктерін жақсы білу үшін жүргізеді. Белгілі бір маңызды деректер аудиторияның 

бір бөлігінің ғана жүрегіне жол табуы мүмкін. 1. Әлеуметтік демографиялық (білімі, 

мамандығы, жынысы, жасы, отбасылық жағдайы, тұратын жері). 2. Аудиторияның 

бұкаралық санасы (көзқарасы, мақсаты, қоғамдық-саяси өмірдегі бағыты). 3. Ақпараттық 

сипаты жөніндегі мәлімет (тұрақты алынатын ақпарат көзі туралы, әртүрлі басылым, 

бағдарламаларға көзқарасы, БАҚ-қа деген талап-тілегі, қандай айдар, шығармашлық 

пішінді, мазмұндау сипатын, авторларды қалайтындықтары туралы). 
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2-ПӘН: 

«Интернет-журналистика және жаңа медиа» пәнінің бағдарламасы 

 

Ақпараттық қоғамдағы жаңа медианың түрі – Интернет журналистика, интернеттің 

рөлімен ерекшелігі, дәстүрлі БАҚ пен жаңа медиа түрлерінің айырмашылығын түсіндіру, 
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салыстырмалы сипаттама беру, қоғам дамуындағы жылдам дамып, жетіліп жатқан жаңа 

медиалармен, соның ішінде Интернет-журналистиканың қыр-сырын білудің маңызы зор. 

Соңғы уақытта дәстүрлі ақпарат құралдарындағы мәліметтерді интернет арқылы 

тұтынатындар саны көбейіп келеді. Интернет-ақпарат алмасудың құралы болғандықтан, 

медиадағы журналистер бұны тиімді пайдалануды көздеді. Нәтижесінде ақпаратты 

дәстүрлі емес жолмен, яғни газет, радио немесе теледидар арқылы жеткізумен шектелмей, 

оны түрлендіріп берудің нәтижесінде ақпараттық қоғамда «жаңа медиа» пайда болды.  

     Ғаламтор мүмкіндігі тұтынушыға бір сайттан мәтін оқып, видео көріп, аудиосын 

тыңдап, суреттері арқылы ақпарат алумен қатар, оны әрі қарай дамытуға да мүмкіндік 

беріпотыр. Осылайша технологияның дамуы ақпаратты әзірлеу, қабылдау, тұтыну және 

таратуға үлкен төңкеріс алып келді.  

     Бұған дейін оқырман тек мәліметті оқумен, көрумен немесе тыңдаумен ғана 

шектелетін болса, бүгінгі оқырман интернет арқылы мәліметті көріп, тыңдап, оқып қана 

қоймай, оған  өзінің пікірін қосып, әрі қарай ол туралы хабарлап, тіпті өзі де ақпарат 

жасаушыға айналып отыр. 

Бір сөзбен айтқанда оқырмандар өздерінің газеттерін өздері жасай алатын деңгейге 

жетіп отыр. Сондықтан жаңа медиа дегеніміз - осындай мүмкіндіктерге жол ашқан 

интернет технология  деп түйіндеуге болады. 

      Соңғы мәліметтер бойынша, интернет пайдаланушылардың саны - 5 милионнан 

асқан. Бұған телефон арқылы ғаламдық ақпаратқа қосылып отырғандарды қоссақ, жаңа 

медиа құралдарының кең қолданыла бастайтынын көруге болады. Бірақ, өкінішке орай, 

интернет контентті ұлт мүддесіне жұмыс істеткізу ісінде ала-құлалық бар. Бізде жаңа 

медиаға лайықтап контент дайындай алатын, өнім әзірлейтін кәсіби мамандардан 

құралған ұйым өз аяғына нық тұрған жоқ. Қазақ газеттерінің сайттары көбіне қағаздағы 

нұсқасының көшірмесі ғана болып жарияланады. Әрі қарай сайт иелері виртуалды 

оқырмандарымен белсенді жұмыс істемейді. Дамыған елдерде жаңа медиа дәстүрлі 

медианы басып озуға таяу. 

     Жалпы, интернет дамыған соң, Қазақстанда жаңа медиа сөзсіз дамиды. Бірақ 

қазақ тілінде дамытатын контентмейкерлер керек. Интернет тұтынушыны қызықтыратын  

қазақша мультимедиалық өнім болмаса, интернет қолданушы сөзсіз өзге тілдегі 

өнімді тұтына бастайды. Мысалы, бізде интернет қолданушылардың басым бөлігі 

Ресейдің немесе АҚШ-тың өнімдерін қолданады. Бұған дәлел Қазақстанда жиі 

қолданатын төрт ресурсты айтсақ, бірінші орында mail.ru, екінші орында Google.com, 

үшінші орында Google-дің орысша баламасы, төртінші орында Яндекс, барлығы шет елдік 

компаниялар.  

     Бұл арқылы әрбір қазақстандық қолданушы интернетке шыққан сайын шет елдік 

компанияның дамуына үлес қосып отыр. Ал қазақ тілінде контент әзірлейтін мамандар, 

ұйымдарболса, онда біріншіден ақпараттық қауіпсіздік мәселесі шешіледі, екіншіден бұл - 

ұлттық мазмұндағы дүниенің көбеюіне әрі өз нарқымызды қалыптастыруға себеп болады. 

Қазақша ресурстардың мазмұны ағылшын немесе орыс тіліндегі ресурстарды түгелдей 

алмастыра алмас. Себебі, ағылшын тілі ақпараттық технологияның тіліне айналды. 

Әйткенмен шет тіліндегі сайттарды қолданудың артықшылықтары болғанымен, өзіндік 

қаупі бар. Мысалы, ресейлік mail.ru ойын-сауықтық коммуникациялық порталы қазақша 

әріптердіқолдамайды. Оны қолданушылар қазақша сауатты жазудан қалып барады. 

Ресейлік компания қанша дегенмен қазақ ұлтының мұқтажын өтей алмайтыны түсінікті.  

     Интернет қолданушылар жай ғана ұсынған өнімнің жетегінде кетпей өзіне 

қажетті контентті өзі түзуі үшін ІТ сауаттылықты қолға алуымыз керек. ІТ сауаттылық 

дегеніміз - тек интернетке кіріп шығуды білу, mail.ru-ды қолдану ғана емес, ол 

интернеттегі бар бағдарламаны өз қажеттілігіне икемдей алу. Пайдаланушы қолда бар 

өнімді ғана пайдаланып, соның жетеінде кетсе оны сауатты қолданушы деу қиын.1993 

жылдың қараша айына қарай Demos Online жобасы пайда болды. Келесі жылдың 

қыркүйек айында «Демос» ресейлік ірі провайдерге айналып, алғашқы тұтынушыларыны 
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қызмет көрсетті. Бұл кездері әлі де болса бұқаралық ұғымнан алыс, әрі оның алғашқы 

шығарушылары мен оқырмандары – пионерлер еді. 1994 жылы  

Мошковтың кітапханасы алғаш рет толық электронды мәтін түрінде тұңғыш орыс 

кітпаханасы ретінде пайда болды. 

     1995 жылға дейін Ресейде интернет қазіргі образында пайда бола қойған жоқ. Ол 

кезде қоғамда ақпарат тұтынушы бұқараға арналған интернет өз даму жолын енді ғана 

бастап келе жатқан болатын. 

    2000 жылдың 1 наурызында бұл кітапхана 25000 мәтіндік материалдар мен 1300 

МБ көлемнің айналасында батыстың аналогтық жобаларын ұсынды. Осы уақытта 

көптеген жобалар дүниеге келіп, оларды БАҚ-пен тура және жанама түрде салыстыра 

бастады. e-mail жүйесінде мерзімді журналдар жарық көріп, телеконференциялар өтті. 

Олардан кұнделікті мерзімді бюасылымдарда жарық көре бермейтін елдің саяси 

жағдайларына байланысты ақпараттар кездесті. RELCOM және ФИДО желілері жұмыс 

істеді. Дәл осы желіде көптеген веб-жобалар дайындалып, олар үшін ресей интернетте 

аудитоиясын және персоналды шығарды. Осылайша Ресейде интернет-журналистиканы 

қарпапайым бағдарламашы шығарды және олар маңызды роьге ие болды. 

1995 жылы Интернет-журналистиканың пайда болуы осылайша басталып, дами 

түсті. Осы жылдың 10 қазанында «РОМАН» атты алғашқы интерактивті әдеби жоба 

ашылды. Ол алғашқы желілік прозалық әдебиет болды. Осы жылдың қазан-

желтоқсанында «Ресей: сайлау-95» атты ақпарат жарияланды. 

Авторлық жоба – бұл бір адамның ғана күшімен және қолдауымен дүниеге келген, 

журналистік шығармашылығының нәтижесі көрініп тұратын әрі танымал, жиі 

қолданылатын сайт. 

Авторлық жобалардың алғашқысы 1996 жлдың 6 қарашасында «Паравозов-News» 

атты – хабарламалар «барлығы және ештеңе жайында» деген ұранмен ok.ru Ивана 

Паравозова (Александра Гагина) серверінде дайындалды. 

1996 жылы «Паравозов-News» бағаны енді ғана дамып келе жатқан «Ситилайн» 

(московский интернет-провайдер) компаниясының серверіне ауысып, оған көңілді және 

тірі жарнама жасау қызметіне көшті. 

24 желтоқсанда А. Носиктің «Вечерний Интернет» – әлемдік және орыс желілеріне 

күнделікті шолу атты авторлық жобасы жарыққа шықты. Носиктің авторлық жобасы 

жоғары нәтижесге жетті. Носик түрлі компьютерлік, желілік және желі маңындағы 

тақырыптарды жазу арқылы оқырманды күнделікті Электронды басылымды оқытуға 

үйретті. Нақты деректер бойынша «Паравозов-News» және «Вечерний Интернет» 

алғашқы авторлық жоба пішіндегі желілік басылымдарға айналды. 

       Жаңа медиа – компьютердің есептеу әдісі мен медианың коммуникативтік 

мүмкіндіктерін біріктірген құбылыс. Жаңа медиа термині дижитал мен онлайн сипаттарды 

қамтиды. Жаңа сөзі әлі де дамып жатқан медианың түрлеріне орай айтылады. Жаңк медиа 

тек интернет қана емес, ол технологиялық үрдістердің негізінде дамып жатқан 

байланыстың, ақпарат алмасудың жаңаша мүмкіндіктері мен жолдары. 

Ғалымдардың жаңа медиа құбылысын зерттеп жатқанына отыз жылдай уақыт болды. 

Соның өзінде жаңа медиа деген сөз тіркес әлі ескірген жоқ. Жаңа медиа тіркесіндегі жаңа 

сөзә медианың жаңашылдығын емес, хабар алмасатын жаңа түрі пайда болғанын 

білдіреді. 

БАҚ секілді жарық көрген веб-жобалар тәжірибе жүзінде алғашқы авторлық 

жобалардан, веб-шолулар, блогтардан басталА. Авторлық жобалар – интернет-

журналистиканың тұңғыш әдісі ғана емес, оның бастауы. Авторлық жобалар Интернетті 

медиаорталық ретінде мықты екендігін байқатты. Веб-басылымдар тәжірибесі интернетте 

сәтті БАҚ жасауды айқын көрсетті. Интернет-журналистиканың алғашқы ашылуы 

ақпаратқа толтырылған күнделік яғни блоктардан басталды.  

 Веб-блоктардың авторлары ақпаратты-мазмұндық ағымды басқаруға жаңа бағыт, 

серпін әкелді. Бұл тек БАҚ құрылымында ғана емес, БАҚ-тың философиясы мен 
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мәдениетіне де сапалық құрылымдық өзгерістер енгізді. Веб-жобалар журналистерінің 

сәтсіздікке ұшырауының бірден – бір себептері: 1) гипермәтіндердің спецификасын 

елемеуі; 2) автоматизацияның және жаңа технологияның жетіспеушілігі; 

Электронды басылым деп - өзінің жеке экономикалық стратегиясы, бюджеті, өзінің 

менеджменті бар басылымды айтады. Желілік басылымдар деп тапсырмаларды орындауға 

арналған, баспалық және БАҚ желілік емес электронды барлық сайттарды (немесе сайт 

топтарын) айтамыз. Бүгінгі таңда медиа-кеңістікке жауапты ақпаратты-коммуинкативті 

арналарға:  

1) баспасөз;  

2) радио;  

3) телевидение; 

 4)веб-сайттар;  

Сондықтан интернет-журналистиканытип түрінде емес, журналистиканың 

спецификалық сапалық ерекшелігімен тапсырмаларды немесе мәселелерді шешуді мақсат 

ететін және шешудің тәлсідерін іздестіретін бір түріне жатқызуымыз керек. 

Интернет-журналистика баспасөзбен, радиомен, тележурналистикамен бірге 

қоғамның ақпараттық саясатын айқындайды. Оның дамуы басқа да БАҚ тығыз 

байланыста сондай-ақ өзара тәуелді қатынаста. Веб-басылымның редакциясы бар. 

Редакция бұқаралық ақпараттық шығармашылықта коммуникативті функцияны атқарады. 

Осы процесте өзара қатарласа немесе бірлесе қызметтер негізгі топтары қатысады. 

Редакция өзінің аудиторияларын бірнеше топқа бөліп қарастырады: (мақсатты және 

референтті топтарға), сондай-ақ штаттан тыс авторлар немесе ақпарат көздері. Аталған 

адамдардың әлеуметтік-психологиялық портретінен басылымның бет- бейнесі 

айқындалады. Оған қоса мәтіндерді өңдеудің де техникалық, көркем, әдеби, ғылыми 

түрлерімен олардың арасында айырмашылықтары да жеткілікті.  

Басылымның веб-бетін дайындау кезіндегі негізгі қызметті атқаратын 

редакциялаудың жаңа түрі – веб-өңдеу, интерактивті элементтер мен дизайн ақпаратты 

веб-шолуды жасауда маңызды мәнге ие. Интернеттің дүниеге келуімен бұқаралық 

ақпараттағы ақпаратты-коммуникативті қызметтің сипаты да өзгереді: 

 1. Бұқаралық ақпарат өндірісі кәсіби журналистік заңдылыққа айналады.  

2. Бұқаралық ақпарат екі компонентті: ақпаратты баяндаушы және коммуникативті 

болып бөлінеді. Әрі қарай бұқаралық ақпарат бұқаралық коммуникация категориясына 

ауысады. 

 3. Хабарлама гипермәтіндік құрылымды тапты. Ал хабарлама- шынайылықтың 

бейнесі, суреті. Редакциялық құрылым бірнеше түрге: газеттік, журналдық, кітаптық, 

радиохабарлар, телевизиялық және веб. Редакциялық құрылым және редакциялық орта 

қоғамға қызмет етуде ұйымдастырушылық қызметтегі коммуникативті роль атқарады. Ол 

электронды БАҚ пайда бола бастағаннан біліне бастады, интернет дамуында көбірек 

байқалады. 
Редакциялық құрылымның кәсіби белгілері: 
Синхрондылық – асинхрондылық (басылымның оқиғаға қатысы), ақпаратты ұдайы 

өндірудегі көрсету сипаты: синхронды- оқиға болып жтқан кездегі хабарлама беріледі; 

асинхронды хабарламада – оқиға мен хабарламаның уақыты сәйкес келмейді. 

Он-лайн –оф-лайн (басылымның оқырмандарына қатысы), оқырмандармен 

байланыстың сипатын көрсетеді; он-лайн- байланыстағы онлайндық, оперативті процесс; 

оф-лайн – автономды яғни тұтынушы дайын ақпаратты өнімді алады. 

Өнімнің ақпараттық- коммуникациялық сипаты: ақпараттық-ақпарат беріледі; 

коммуникациялық-коммуникация қолдау табады, қалыптасады, беріледі.  

Веб-басылымның классификациясын төмендегіше сипаттауға болады:  

1) желілік емес басылымдар; 

 2) интернетте ғана жарық көретін басылымдар;  

3) аралас басылымдар;  
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Желілік емес басылымдар олар тек маркетингтік қызметті ғана атқарып, веб-

басылымдарға жатпайды. Аралас басылым жеке жоба ретінде қарастыруға тұратын веб-

версия. Дәстүрлі ерекшеліктерін ескере келіп, веб-басылымды бірнеше түрге бөлеміз: 
           1.Интернет-газет – жаңалықтарға арналған жиі жаңартылып тұратын басылым. 
           2.Интернет-журнал – негізінен қоғамдық-танымдық, тақырыптық, талдамалық 

сипаттағы басылым; 
          3. Интернет-радио- веб-радиостанция; 
          4. Веб-телевизия- интерактивті телевизия 
5. Арнаулы ақпарат агенттігі – телетайптық ленталардан ақпарат тасымалдаушы 

ресурстар; 
Жаңа технология жетістіктерін пайдаланатын веб-басылымдарды төмендегідей 

топтарға бөлеміз. 

1. Ақпаратты (хабарлама) технология – тұтыншылардың ақапараттандыруды мақсат 

ететін басылым (жаңалықтар лентасы, шолу жинақтары, күнделіктер); 

2.Интерактивті технология – тұтынушыларға публицистикалық процессті (форум, 

чаттар және т.б.) ұйымдастыруды барынша мақсаты мен бағыты ететін басылым; 

     3.Коммуникативті технология –сайттардың веб-бірлестіктерін ұйымдастыруды 
мақсат етеін басылым. 

    4.Фото, аудио, видеотехнология – аудиальды және визуальды жарияланыдар мен 
өзара байланыс қолданылады (фоторепортаждар, слайд-фильмдер, радио, телевизия); 

5.Анимациялық флэш-технология – ақпаратты тасымалдаушы ретінде флэш 
форматындағы интерактивті векторлы графика қолданылады. 

Сонымен желілік басылымдарға мәселені шешуді көздейтін өзіндік баспалық және 

электронды желілік емес бұқаралық ақпарат құралдарына барлық сайттар мен (сайттар 

топтамасы) жатады. 

     Веб-басылымға редакция қажет пе? Интернеттегі газетте матиералдар 

редкцияланбайды және авторлар арқылы таратылады. Шындығында көптеген 

телекоммуникациялық жобалар өз тұтынушыларына жоғарыдағыдай мүмкіндіктер беруде. 

Олар ең алдымен әдеби, ғылыми, публицистикалық ресурстар. Бұл жерде ақпарат емес, 

еркін пікір алмасу, чат та емес, аяқталған жұмысты кітапты немесе мақаланы 

жариялайтын ресурс. 

     Провайзердің жаупкершілігі, ресурс иесінің және автор жауапкершілігі сезіледі. 

Ол материалдар орналастыруды, желі ішіндегі байланыс этикасын сақтауды, 

жарияланымдардың тақырыптық жағынан сәйкес келуін анықтайды. Бірақ бұл редакция 

ұғымынан гөрі цензураға жақын. Тұтынушыға немесе мақаласын жариялайтын 

үміткерлерге жеке басы туралы анықтамаларды жазуды және ресурстың талаптарын 

ұсынады. Яғни модератор ешқандай түсініктемесіз кез-келген жарияланымды жоя алады. 

       Интернеттегі кез келген мақала бұқаралық ақпаратқа қатысты жарияланады, ал 

оның авторы журналист аталады. Редакция функциясы: Баспалық, сөздік-

анықтамалығында: негізгі мақсаты – қоғамдық құндылықтарды талдауға бағытталған 

жарияланым, қоғамдық, әлеуметтік мәселелерді сөз ететін оқырмандарға арналған 

мақаланың дайындалу процесі. 2. Мерзімді шығарылым немесе жарыққа шығуды 

жалғастыратын басылымды дайындау және шығаруға жетекшілік немесе басқару. 

Басқаша айтқанда, мынадай алқа пайда болады: редактор-автор- редактор- 

верстальщик(беттеуші)- баспагер-оқырман. 

  Интернет желісіндегі материалдарды әдеби өңдеудің ерекшеліктері 

  Ақпаратты баяндау стилі (Отбасылық стиль.,тілдің қарапайымдылығы. Веб- 

сайттар үшін мәтін жазу, мәтін дизайны, пиктограммалар, көрсеткіштер мен бастырмалар) 

  Желідегі ақпараттық қызметтер. Жаңалық порталдары. Сілтемелер катологы. 

Дайджестер мен веб-шолулар. Интернеттегі мерзімді басылымдар. 

  Интернет радио мен телевизияда. Мультимедиа, электронды хат тарату тізімі. 

Телеконференциялар. Веб-технология интеграциялық технология ретінде қызмет 

көрсетеді. 
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          Ақпараттық технологияның жетістігінің нәтижесінде жеке немесе ұжымдық 

виртуальдық орталардың жарыққа шығуына жаңа мүмкіндіктер туды. Жеке адам немесе 

біртұтас ұжым өз беттерін әлемдік қауымдастыққа таныстыруға, танысуға мүмкіндігі бар. 

Соңында олардың виртуалльды көрінісі ғана емес, оны жасаушылар да өзгереді. 

Ұжымдық веб-сайттардың дамуы адамдар арасында жаңа ақпараттық байланыстарға қол 

жеткізуге жағдай жасайды.  
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ҚОРЫТЫНДЫ АТТЕСТАТТАУДЫ БАҒАЛАУ КРИТЕРИЙЛЕРІ 

 
 90-100 (А; А-) 70-89 (В+; В; В-;С+) 50-69 (С;С-; D+; D-) FX(0-49) 

Б1.Оқу-

танымдық: 

білімін және дағдыларын тәжірибе 

жүзінде қолданды; ақпараттың 

артықшылықтары мен 

кемшіліктерін сыни көзқараспен 

бағалай білді, ойлау, өзінің 

көзқарасын дәлелдей алады және 

жаңа шешімдер ұсына білді; 

заманауи ақпараттық 

технологияларды меңгерген және 

кәсіби салада қолдану қабілеттерін 

көрсетті. 

 

білімін және дағдыларын тәжірибе 

жүзінде толық қолдана алмады; 

ақпараттың артықшылықтары мен 

кемшіліктерін сыни көзқараспен аз 

мөлшерде бағалай білді, ойлау, өзінің 

көзқарасын толықтай дәлелдей 

алмады және жаңа шешімдер толық 

ұсынбады ; заманауи ақпараттық 

технологияларды меңгерген, бірақ 

кәсіби салада толық пайдалана 

алмайтынын көрсетеді. 

 

білімін және дағдыларын тәжірибе 

жүзінде шектеулі/жартылай қолданғанын 

көрсетеді; ақпараттың артықшылықтары 

мен кемшіліктерін сыни көзқараспен 

шектеулі/жартылай бағалай білді, ойлау, 

өзінің көзқарасын шектеулі/жартылай 

дәлелдей алды және жаңа шешімдер 

ұсына алмады; заманауи ақпараттық 

технологияларды меңгерген, бірақ кәсіби 

салада шектеулі/жартылай пайдаланды. 

 

білімін және дағдыларын тәжірибе 

жүзінде өте аз мөлшерде қолданғанын 

көрсетеді; ақпараттың 

артықшылықтары мен кемшіліктерін 

сыни көзқараспен өте аз мөлшерде 

бағалай білді, ойлау, өзінің 

көзқарасын аз мөлшерде дәлелдеді 

және жаңа шешімдер ұсына алмады; 

заманауи ақпараттық 

технологияларды мүлдем меңгермеген 

Б2. Жеке 

тұлғалық: 

кәсіби және тұлғалық тұрғыдан 

өсуге ұмтылуға қабілетті, өз 

уақытын тиімді ұйымдастыру, 

жауапкершілікті өзіне қабылдау 

қабілеті жоғары; техникалық 

қауіпсіздік ережелерін сақтауға, 

қоршаған ортаны қорғауға 

қабілетті; 

топта жұмыс істеу қабілетін, 

жаңа шешімдер ұсына білу, өз 

пікірін ұжым пікірімен ұштастыра 
білу, қақтығыстарды шешу 

қабілетін көрсете алды; қоғамдық 

нормаларға негізделетін 

әлеуметтік-этикалық 

құндылықтарды біледі және 

кәсіптік қызметінде қолдануға 

қабілетті. 

 

кәсіби және тұлғалық тұрғыдан өсуге 

ұмтылуға қабілетті, өз уақытын тиімді 

ұйымдастыру, жауапкершілікті өзіне 

қабылдау қабілеті орташа, техникалық 

қауіпсіздік ережелерін толықтай 

сақтамаған, қоршаған ортаны қорғауға 

қабілеті аз; 

топта жұмыс істеу қабілетін, 

жаңа шешімдер ұсына білу, өз пікірін 

ұжым пікірімен ұштастыра білу, 

қақтығыстарды шешу қабілетін толық 
көрсете алмады; қоғамдық нормаларға 

негізделетін әлеуметтік-этикалық 

құндылықтарды біледі бірақ кәсіптік 

қызметінде қолдануға толықтай 

қабілетті емес. 

 

кәсіби және тұлғалық тұрғыдан өсуге 

ұмтылу қабілетті, өз уақытын тиімді 

ұйымдастыру, жауапкершілікті өзіне 

қабылдау қабілеті шектеулі/жартылай, 

техникалық қауіпсіздік ережелерін 

толықтай сақтамаған, қоршаған ортаны 

қорғауға қабілеті шектеулі/жартылай ; 

топта жұмыс істеу қабілетін, жаңа 

шешімдер ұсына білу, өз пікірін ұжым 

пікірімен ұштастыра білу, қақтығыстарды 

шешу қабілетін шектеулі/жартылай ғана 
көрсете алды; қоғамдық нормаларға 

негізделетін әлеуметтік-этикалық 

құндылықтарды біледі бірақ кәсіптік 

қызметінде қолдануға шектеулі/жартылай 

ғана қабілетті  

 

кәсіби және тұлғалық тұрғыдан өсуге 

ұмтылу қабілетті, өз уақытын тиімді 

ұйымдастыру, жауапкершілікті өзіне 

қабылдау қабілеті өте аз, техникалық 

қауіпсіздік ережелерін сақтамаған, 

қоршаған ортаны қорғауға қабілетсіз ; 

топта жұмыс істеу қабілетін, 

жаңа шешімдер ұсына білу, өз пікірін 

ұжым пікірімен ұштастыра білу, 

қақтығыстарды шешу қабілетін аз 

ғана көрсете алды; қоғамдық 
нормаларға негізделетін әлеуметтік-

этикалық құндылықтарды білмейді 

және кәсіптік қызметінде қолдануға 

қабілетсіз  

 

Б3.Коммун

икативтік : 

 

ауызша және жазбаша сөйлеу 

әрекеттерін жүйелі, сауатты, 

дәлелді және нақты қолдану 

қабілетті. 

ауызша және жазбаша сөйлеу 

әрекеттерін жүйелі, сауатты, дәлелді 

және нақты қолдану қабілетін толық 

пайдалана алмайтынын көрсетеді. 

ауызша және жазбаша сөйлеу әрекеттерін 

жүйелі, сауатты, дәлелді және нақты 

қолдану қабілетін шектеулі/жартылай 

пайдаланатынын көрсетеді. 

ауызша және жазбаша сөйлеу 

әрекеттерін жүйелі, сауатты, дәлелді 

және нақты қолдану қабілетін мүлдем 

көрсете алмады. 

Б4. 

Кәсіптік : 

 

журналистиканың қоғамдық рөлін 
және оның даму тенденцияларын 

түсіну қабілеттілігі; нәтижеге жету 

Әр түрлі БАҚ немесе нақты бір 
бұқаралық ақпарат құралының 

қоғамдық және кәсіби мақсатын 

ақпаратты өңдеу әдістерін нұсқауларға 
сәйкес жүзеге асырады, дағдыларды 

меңгергендігін көрсетеді 

кәсіби сынаққа өзінің жетістікке 
жетуін дәйектеу үшін қатысады 
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 үшін іс-әрекеттерді нұсқауларға 

сәйкес орындайды, дағдысын 

көрсетеді 

ескере отырып, маңызды мәселелерін 

және оларды шешу тәсілдерін табу 

қабілеттілігі; заманауи 

диагностикалық әдістерді 

(іскерліктерін) нұсқауларға сәйкес 

жүзеге асырады (ОН25); 
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